


Depuis des années nous consommons des produits dont nous ne savons finalement pas grand chose. Alors que tout dépend de nous, nous avons
peu d’influence réelle sur ce que nous consommons. Pour faire évoluer positivement les choses, les consommateurs ont décidé de s’impliquer
davantage et de jouer pleinement leur rôle de consom’acteurs.

Pour cela nous créons notre propre marque de produits portée par une société collective coopérative (SCIC) pour en assurer le développement
(les consommateurs en sont actionnaires -1€/1action-). Notre objectif est d’optimiser les cahiers des charges validés par nous à travers une
marque innovante et pédagogique qui propose uniquement des produits bons, sains et responsables, dont nous savons tout.

La traçabilité totale sur la fabrication et la composition des produits nous assurera une garantie alimentaire constante et durable.

En soutenant et en achetant nos propres produits, nous en maîtriserons la nature, le sens et la commercialisation.

Les consommateurs créent leur propre marque de produits. Des produits bons, 
sains et responsables.



Tous les produits mis sur le marché sont directement issus de nos attentes et de
nos critères de choix

Les produits sont fabriqués suivant un cahier des charges durable et responsable par des structures partenaires engagées à nos côtés (petites ou 
grandes) suivant les mêmes valeurs. Pour assurer le succès de leur commercialisation un engagement préalable des consommateurs valide leur 
mise sur le marché via un questionnaire/cahier des charges soumis à toutes et à tous avant le lancement de chaque produits.

https://questionnaire.lamarqueduconsommateur.com/


Nicolas Chabanne – 06.35.49.41.65 
nicolas@lesgueulescassees.org

4

La Marque du Consommateur
Participation, clé de la « transparence augmentée »

• La Marque du Consommateur propose des produits validés en amont par les consommateurs en fonction de leurs attentes et 
de leurs choix réels.

• Les consommateurs sélectionnent les critères essentiels qui composent les conditions de fabrication du produit, en 
connaissance de leur impact sur le prix de vente final (TTC).

Rémunération 
producteurs

Alignement cours mondial = + 0 cts€
Producteur ne perd pas d’argent = +4 cts€
Producteur se paye « convenablement » = +7 cts€
Producteur « temps libre et remplacement » = +9 cts€

Origine Lait
Sans importance = + 0 cts€
France = +1 cts€

Pâturage
Pas de mise en paturage = + 0 cts€
Paturage 3 mois = + 1 cts€
Paturage 6 mois = + 6 cts€

... Origine des fourrages (France, moins de 100km) , Emballage (brique avec bouchon)

Alimentation 
hors pâturage

OGM / Sans OGM = + 5 cts€
Sans Oméga 3 (Luzerne, etc.) / Avec = + 2 cts€

0.69 €

0.99 €

Exemple du lait du consommateur
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La Marque du Consommateur
Un premier succès : Le lait equitable du consommateur

• Le choix « qualité/prix/valeurs » des consommateurs a conduit pour le « lait équitable » à un positionnement prix 
au-dessus des MDD mais en ligne avec les grandes marques. Succès immédiat des ventes -> 4 millions de briques 
vendues en moins de 3 mois (15/25 % des ventes du leader, 45% de taux de recrutement, 1200 magasins en ruptures de stock)

Positionnement prix – Lait UHT Demi-écrémé (1l)



150 articles de presses et reportage, 1 phénomène social et médiatique.

Lien vers les articles et reportages dédiés à l’initiative

https://lamarqueduconsommateur.com/on-parle-de-nous/


Repositionner les valeurs auxquelles nous tenons au cœur de notre consommation 
(équité, traçabilité, qualité).



Un sujet au cœur des préoccupations de notre société
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« Who’s the Boss »
Un intérêt international pour l’initiative

Plus de 20 pays ont donné un écho à l’initiative née en France (UK, ALL, CH, BEL, USA, CHINE, ROM, IT, AUS etc.) Un développement mondial du concept est en cours de déploiement. 



www.lamarqueduconsommateur.com


